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2TO0)X0¢ & AmmooToAn Tou MaOnuarog

Katavonon Twv Bacikwyv apxwv Tou HAekTpovikoU ETixeipeiv
(emixeIpnUATIKA HOVTEAQ, TTPOTUTTA, MEBODOAOYIEG)

|

ESoikeiwon e TIG TEXVOAOYIES KAl TIG EQaApPMOYES TOU Internet o€
ETTIXEIPAOEIG KAl ONUOCIO TONED
(TUTTOI EPOAPHUOYWV, TEXVOAOYIKA TTPOTUTTA, EPYAAEIQ)

|

2UMBOAR oTnV KATApTIoNn oUyXpovwyv Mnxavikwy MNZ wg oTeAéEXn
ETMIXEIPHOCEWV £TOIMOI VA AVTATTOKPIBOUV OTIG ATTAITACEIS TNG

ayopdg



AvTikegipevo ka1 Aopnl Tou MaOnuarog

Evotnta Iepreyopevo (Ocopia — IpokTikng)

1. Apyéc Iotopikny Avadpoun — Internet & Web
HAextpovikon Baoikéc évvoieg eBusiness (B2B, B2C, SCM)
Emyepetv Ot kVpieg taoelg ot Brounyavia kot tnv 'Epeuva

BiMoypagio Madnuotog

2. Aovikéc Movtéha kot Epapuoyéc B2C
[ToAncelc uécm HAekTpoVvIKEG AYOPEC KATAVOAMTOV
Internet (B2C) Teyvoloyiec eCommerce

Meré Ilepintwong

3. Movtéha ko Epapuoyéc B2B
Enyepnuatikég | Hhextpovikéc Ayopéc Emyeipnoewv
[MoAoeg péocw Teyvoloyiec B2B Xvotnudtmv
Internet (B2B) Melétec Tepintwong




AvTikegipevo ka1 Aopnl Tou MaOnuarog

Evotnta

Ilepreyépeva (Ocwpio — Mpoaxtuki)

4. OloxAnpwon
AlETYEPNOLOKOV
Yvomudtov (eSCM)

H niektpovikn epodiaoctikny aAvcion,
2VOTHUATO NAEKTPOVIKOV TPOoUNOEI®Y
Yvvepyatikd niektpovikd cvotiuatoe (c-Commerce)

5. Hlektpovikn
AwoxvBépynon 1. Apyéc
Ko IToArtikég

Baoiwkég évvoleg eGovernment (G2B, G2C, G2G)
[ToMtucég ko thoelg oty Epevva

Egpapuoyég Hiektpovikng AtakvBEpvnonc

Aopn Xvotuatov H-A

6. Hiextpovikn
AwoxvBépynon oty
EALGSa

dopeic Hiextpovikng AtaxvBépynong otnv EALdoa
Ta kOp1a £pya ko ot Tpmtofoviieg H-A
Meléteg [epintwong

7. AwhertovpytkdnTo,
[TAnpooplokmv
2UGTNUATOV

Optopoi Kot Tomoroyieg AOAEITOVPYIKOTNTOG
[Ipdtvmo. Awodettovpyikotrag eBusiness — eGovernment
Aebveic kol EAAnvikég TlpotoPoviieg Ataieitovpytkdtnrog




AvTikegipevo ka1 Aopnl Tou MaOnuarog

Evomta Iepreyopeva (Ocmpio — Mpaxtiky)

8. HAextpovikd Aopn Zvomudatov m-Commerce

Eunopro xou Kivntég Yvokevég I[pocsPaong

2VOKEVEG [TpmtoKolia Kot SIOTAEEIC TNAE-TIIKOIVOVIDY

Egpapuoyég ko Meréteg Ilepintmonc

9. Avantuén Teyvohoyiec Aadiktoov - Xvotiuato & [Thateopueg /
SvotudTomv eCommerce

HAextpovikov EDI, HTML, XML

Emyepeiv 1 Web Services, Semantic Web (l)

Workflow Systems / Web Portals

10. Avémtoén Ta Prjpato avamtuéng tov etoupikov Atadiktvakov Portal
SVOTNUATOV Aopun ko Iepreyouevo Etapwcov Portals

Hlektpovikov Semantic Web (ll) — Metadata Standards / WSDL /
Emyepetv 11 UDDI

eBusiness & eGovernment data standards




AgioAoynon Ttou MaOnparog

* Mpatrt ECETAON, XWPIC ONUEIWOEIC
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